Quelle:
Allgemeine Zeitung Uelzen vom 03.12.04

Allgemeine Zeitung

~Der Kraftakt war richtig”

HeideRegion Uelzen: mit neuem Namen, Logo und Design Tourismus im Kreis optimieren

(il e

ge Hanstedt 11/ Landkreis.
Aus dem ,, Tourismuskreis Uel-
zen" wurde vor gut einem Jahr
die ,,HeideRegion Uelzen“.
Neuer Name, neues Logo,
neues Design. Und - ,,neue
Nachfrage, ob bei Prospekten
oder Internet-Aufrufen" stellte
das Vorsitzender Claus-Dieter
Reese beim 13. Tourismus-
Gesprich in Meyers Gasthaus
fest. Wenn auch die Zahlen der
Giste im Kreis in der vergange-
nen Saison etwas riicklaufig
waren, so ,, war der Kraftakt
doch richtig®, ist Reese davon
iberzeugt. Der Kraftakt, mit
dem alle am Tourismus im
Kreis Beteiligten sich vorge-
nommen haben, einen Optimie-
rungsprozess in Gang zu setzen,
um ,,neue Kunden zu gewinnen,

... geballte Information.

aber auch die Stammkundschaft
zu pflegen™.
Mit einer Fiille von Mal3-

nahmen, die
unter dem Motto
,-Qualitdt im re-
gionalen Tou-
rismusmarke-
ting der Heide
Region Uelzen"
zusammenge-
fasst werden
konnen. Und
mit viel Geld,
das Landkreis
— und Gemeinden
Foto: Ruth dafiir aufbringen
miissen. ,, Wir

sind auf einem guten Wege",
meinte Reese. Und wenn der
iberaus gute Besuch beim

VT, = =

Die Hande zum Himmel: Auflockerung im Internet-Spiel und ...

Tourismusgesprach ein Indiz
dafiir ist, dass die Vertreter von
Kreis (mit Landrat Dr. Theodor
Elster an der Spitze), Gemein-
den, Fremdenverkehrsvereinen,
Hotel- und Gastronomie das
wohl auch so sehen, dann ist
das wohl der beste Kick fiir die
,»Macher", den Optimierungs-
prozess fortzusetzen. ,,Nach drei
Jahren soll dann Bilanz gezogen
werden", sagte Reese zu.
Aber bis dahin soll noch eine
Fiille von Mallnahmen umge-
setzt werden, um weiter um
Marktanteile im Tourismus zu
kémpfen.

So stellte Peter Adler, Ge-

schéftsfuhrer der Liineburger
Heide Tourismus GmbH
(LHTG) das geplante neue The-
menmarketing der LHTG vor.
Unter den Schlagworten ,,Fami-
lien-Heide", Wohlfiihl-Heide,
,Aktiv-Heide" und ,,Kultur-
Heide" geht es dabei eben um
vorgegebene Themenbereiche,
die es nun mit Angeboten, vor
allem aber auch mit zertifizierter
Qualitét an den Gast zu bringen
gelte. Gestartet werden soll
dabei mit der ,,Familien-Heide".
Jede Menge Theorie, Informa-
tionen, Zahlen, Folien, Konzep-
tionen prasselten da auf die
Zuhorer ein, von ,,bottom up"

zu ,,top down", von Gliederung
der touristischen Kompetenz
bis zum Kinderpass, aber auch
von Selektion von Betrieben in
den einzelnen Themenberei-
chen.

,Das tun wir fiir die Heide-
Region," dartiber informierten
HeideRegion-Geschiftsfiihrer
Jiirgen Clauf3 und seine Mitar-
beiterinnen Britta Zesch und
Franziska Schwarzkopf, ob es
da um Messebesuche geht mit
der personlichen Werbung um
neue Kunden, um Pauschalan-
gebote, um Zielgruppenproduk-
te. Denn ,,nur qualitativ hoch-
wertige Angebote bieten die
Voraussetzung, dass auch Géste
kommen,“ meinte ClauB.
Oder ob es um das immer wich-
tiger werdende Internet und den
Internet-Auftritt geht. Da blieb
es Manfred Ludtke, Projektlei-
ter einer Media-Firma aus Han-
nover vorbehalten, dem Audi-
torium (,,alle mal aufstehen und
Arme in die Hohe*) mit einem
ebenso pfiffigen wie auflo-
ckernden Fragespiel ums Inter-
net deutlich zu machen, wie
sehr jeder selbst schon mit dem
Internet zu tun hat, dass das
Internet das Medium der Zu-
kunft ist. Auch und gerade im
Tourismus.

Und dass ein professionell ge-
stalteter Internet-Auftritt, wie
ihn die ,,HeideRegion Uelzen"
prasentiert, gute Chancen bietet.
Dass alle Beteiligten bemiiht
sind, diese Chancen zu nutzen,
das hatte auch dieses
Tourismusgesprich gezeigt. Al-
so, schau'n mer mal.



