Mehr Profil fiir Hannovers Werbelandschaft

Agentur Leipziger & Partner erofinet Niederlassung im Medienzentrum / Branche sucht Mitarbeiter

VoN FRIEDERIKE HARTMANN

Die PR-Agentur Leipziger & Partner
eroffnet zum 1. Marz eine Niederlassung
in Hannover. Vom Medienzentrum in der
Stiftstralle sollen sechs Mitarbeiter Kun-
den aus Niedersachsen, Bremen oder
Hamburg betreuen. Das Agenturnetz-
werk, bislang in Frankfurt am Main,
Berlin und Ziirich vertreten, 1st nach An-
gaben von André Chahoud, dem Leiter
der Berliner Niederlassung, die erste in-
ternationale Agentur, die sich in Hanno-
ver ansiedelt.

In der Regel zieht es Agenturen eher
nach Hamburg, Berlin oder Diisseldort.
Die 1970 gegrindete Agentur mit 60 Mait-
arbeitern schwimmt insofern gegen den
Strom: ,Wir haben uns bewusst fiir Nie-
dersachsen und Hannover entschieden®,
sagt Chahoud. Die Region halbe Potenzi-
al, es gebe etwa wviele mittelstandische
Unternehmen, die in ihren Bereichen
Weltmarktfiihrer seien. Die Agentur Le-
treut neben internationalen Marken nach
Chahouds Angaben vor allem groBere

Kreativ: Thomas Philipp Reiter mit Cathrin Casselt und Helga Tiedtke.

Mittelstandler mit etwa 500 bis 1000 Mat-
arbeitern. Leiter der hannoverschen Nie-
derlassung 1st Thomas Philipp Reiter, zu-
vor Sprecher des niedersichsischen Mi-
nisteriums fiir Wissenschaft und Kultur.

@® Viel Arbeit in der Branche: Die Wirt-
schaft hat nach Jahren der Flaute wieder
angezogen, das merken auch die hanno-
verschen Werbe- und PR-Agenturen.

Steiner

Viele von ithnen haben gut zu tun — und
suchen sogar wieder zusatzliche Mitar-
beiter. 2006 se1 das bislang erfolgreichste
Geschéftsjahr gewesen, sagt etwa Johan-
nes Huwe, Geschiaftsfiihrer von Cybay
New Media. ,,Die Budgets der Unterneh-
men fiir Werbung waren lange eingefro-
ren, Jetzt werden sie wieder freigegeben.”
Im vergangenen Jahr habe die Auftrags-

lage splirbar angezogen, meint auch Raik
Packeiser, Geschaftsfithrer der PR-
Agentur 1nsignis. Viele Unternehmen
hatten sich restrukturiert und wollten
nun wieder , positive Dinge kommunizie-
ren. Konstant gewachsen se1 trotz Krise
der Online-Bereich, sagt Constantin Wei-
mar, Geschaftsfiihrer des WDNM-Team.
Seine elf Angestellten sind ausgelastet:
.Ich sage jede Woche ein, zwel Auftrage
ab.” Auch seine Kollegen Huwe, Matthi-
as Schmidt-Rex von der Agentur Xenario
oder Andreas Stein von steindesign su-
chen Mitarbeiter. Das 1st unter anderem
deshall schwer, weil es den ambitionier-
ten Nachwuchs oft nach Hamburg oder
Diisseldort zieht. Daher haben einige
Agenturen in Hannover vor einem Jahr
das Netzwerk ,,Werbehansel” gegriindet,
das, so Schmidt-Rex, ,der hannover-
schen Werbelandschaft mehr Profil ge-
ben soll, gegenliber Kunden wie gegen-
tuber Bewerbern®. Geplant se1 etwa eine
Kooperation mit der Fachhochschule, um
die Absolventen ,sehr frith fiir den

Standort Hannover zu begeistern®.



